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Die Erwartungen an ein Produkt kénnen nur dann in umfassender Weise erfiillt werden,
wenn bei der Produktentstehung verschiedene Sinnesbereiche betrachtet werden. Bislang
wurden die Produkteigenschaften meist flr jeden Sinnesbereich gesondert gestaltet; eine
systematische Gestaltung Gber die Sinnesgrenzen hinweg wurde nur selten versucht, zum
Beispiel die Abstimmung der visuellen Form auf das Gerduschverhalten eines Gerats. Im
Zuge der Syndsthesie-Forschung wird in der Wahrnehmungspsychologie seit einigen Jah-
ren die Verkniipfung der Sinnesbereiche verstarkt diskutiert. Dabei ergeben sich, im Gegen-
satz zu frither, als alle industriellen Gerdusche technisch bedingt waren, neue Freirdume,
ein Gerdusch zu gestalten. Aber auch die Wahl taktiler Eigenschaften muss mit direktem
Bezug zu Funktion, Handhabung, Temperatur und sogar Geschmack und Geruch erfolgen.
Dieses erste Grundlagenwerk der Systematisierung aller multi-sensuellen Verbindungs-
strategien des Wahrnehmungssystems bietet die Moglichkeit, filr konkrete Anwendungen aus
einem Pool von Werkzeugen die fir die Gestaltung glinstigste Strategie auszuwahlen. Dabei
will der Autor {aus dem Hause Ford) das kreative Potenzial vor Augen fiihren, wenn man erst
einmal das alltagliche Zusammenspiel der Sinne in das Bewusstsein dringen 14sst, weshalb
auch Beispiele aus Musik und Bildender Kunst diskutiert werden. Gerduschdemonstrationen
auf CD und vier Tastseiten auf Spezialpapier runden das Werk ab.
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